LAND ROVER DEFENDER

Mesaj: “the ultimate off road vehicle”
print



Observatie:

O problema a advertising-ului in general este ca prezinta o imagine dezirabila pe
care 0 asociaza cu produsul fara ca, de fapt, achizitia produsului sa il apropie
catusi de putin pe consumator de promisiunea cu care a fost momit. Pe genul:
“Come to where the flavor is, Come to Marlboro Country.”

In contrast, promisiunea DEFENDER este respectata 100%:

 In ad-ul DEFENDER vedem un peisaj impresionant de pe culmea unor munti
stancosi din Romania, DEFENDER-ul in prim plan si indemnul RUPE PAGINA.

« Pe verso este descrierea amanuntita a unui dificil traseu off-road pe care se
ajunge EXACT la locul din fotografie. Din configuratia recomandata pentru
parcurgerea traseului se deduce ca cel mai potrivit vehicul este DEFENDER.
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LOCTITE

“mesaj. LIPESTE ORICE DE ORICE”

outdoor






Berea PLUG

Tv
Mesaj: “nu e pentru femel”



RATIONAL:

In categoria BERE diferentierea este foarte dificila.

In numele aratarii produsului “in mediul lui specific”, abunda executiile tip “slice of
life” care mizeaza pe neaosisme.

Mai ales fiind vorba de lansarea unui produs nou, am mizat pe “disruptiv”:
1. Disruptiv fata de celelalte executii din categorie

2. Disruptiv fata de insusi numele produsului si tot ce ar putea fi previzibil legat
de acesta (neaosism, traditie, rural, etc.)



“The PLUG experiment”

Pe nava intergalactica “PLUG”, populata numai cu ro boti si roboate, este testata berea omonima.

Mood:












RADIO

Studioul de productie al lui MIKI
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JizzyJizz
Mesaj: “Energie fara limite”

ON LINE



Observatie despre mediul ON LINE:

* Experienta YouTube dovedeste ca exprimari carora nimeie+ar fi dat o sansa creeaza on line trafic
mai important decat ceea ce in alte medii ar fi considerabl"cqEx: Bahoi, Capra pe tiganeste,
Trailerul la Mega Shark vs Giant Octopus-noul film cu Lorethamas, etc.)

* Spre deosebire de ceea ce maturii considera cool pentaeragele mai tinere (skate-boarding, sporturi
extreme, grafitti, etc), uneori edgy este, tocmai opus,anazCamg, “Gay’, "uncool", “cheesy sau
"tacky". Este o0 abordare deja testata prin alte parti (eles€l). Camp is the new Cool.

* Romania este un teritoriu cvasi virgin in ce priveste carhgeluntar dar exista germenii si JizzyJizz
are sansa de a desteleni noi teritorii inca nedefrisate dehcmterii de corporatie.

» Target-ul nostru este exact cel de la care ne putem astept mai bun raspuns daca ii vorbim pe o
limba noue.



Campania on line;

1. Imaginea JizzyJizz va fi Mihai Constantinescu.
El este atat de uncool dupa sabloafteleretuluf incat e cool.

3. Vom produce ugpotin care Mihai Constantinescu, imbracat a la Elgieat glamorous
uncool, cantdO lume minunata Spotul este un colaj de live performance-uricduburi de
toate felurile, de la Fratelli pana la Fabricadgiane pline care canta..in care veti gasi/
doaaar juucaaarii. Imagini cu Mihai Constantinescu iesind de la @tesi alergat de fane,
Mihai Constantinescu dand autografe, Mihai Congtastu coborand din avion, etc. El este
Elvis, Bono, Beatles, Bee Gees, Robin Williamsrsidiyy la un loc. Publicul este in del
totul culmineaza pe Ultima Playa (bastionul houkg}wnde o mare de oameni (post-
productie de mana a doua) danseaza in timp celsgasare din spatele neobositului Mihai
Constantinescu.

4.  Ultimul refren, cu mainile in aer, cantat din e piepturi esté’'O lume minunata, in care
veti gasi / JilizzyJiiizzy

5. Spotul va fi postat pe YouTube. Va face trafiasir (Varianta actuala a cantecului, doar cu

poza lui Mihai Constantinescu are 580 000 de
ViZionaI’ihttp://WWW.youtube.com/watch?v=bIGISpHOZyk).

6. Cartonul de final va spun&laca vrei sa afli secretul vitalitatii lui Mihai @stantinescu,
viziteazamihaiconstantinescu.cdm



Site-ul va contine o biografie romantata a Iui Mihai Constandirie cu accent pe
numeroasele lui relatii amoroase. (poze cu stewardesa,atnamui lleana Lazariuc,
etc.).

Apar pop-up-uri cu Mihai Constantinescu cu ochelari dersa@are spune, cu JizzyJizz
In mana:”’Cand eram tanar imi era greu sa fac fata solicitarilor de édul f(fiecare
intelege ce vrea). De cand am descoperit JizzyJizz sumsiedie la after-hours!

Poze cu Mihai Constantinescu si Armin, Tiesto si restutigas

Pe site vor exista diverse concursuri: Karaoke la webcamf@dume minunatg
impersonating M.C.. Premiile constau in: tricouri de nylao poza lui Mihai
Constantinescu, peruca stil M.C., viniluri M.C., bilete ¢ancerte, CD cu‘slagaré
remixate, etc. De aici, posibilitatile sunt nelimitate.



CAMPANIE INTEGRATA DE
AUTOPROMOVARE
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