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1. Print: Land Rover Defender



2. Outdoor: Loctite

Ideea creativa: este sugerata 
lipirea obiectelor de panou la 
contactul cu acesta.







3. TV

Spot 30 “-berea Plug

Vedem 5 femei intr-o sufragerie. Ele se uita insistent la o sticla de bere Plug asezata pe masa, 
ca si cum ar fi puse in fata unei incercari grele. 

Una din ele scoate un desfacator si incearca sa desfaca sticla. Se chinuie doua secunde dupa 
care desfacatorul ii sare din mana si sparge urna cu cenusa bunicii. Femeile tresara.

FVO: Bunica!!!
-cut-

Vedem femeile cu masti de protectie cum incearca sa taie capacul sticlei cu un flex. Scanteile 
sar in toata camera si aprind usor pisica ce dormea nepasatoare pe canapea.sar in toata camera si aprind usor pisica ce dormea nepasatoare pe canapea.

-cut-
Vedem femeile care alearga pisica, s-o stinga cu un sifon.

-cut-
Vedem femeile cum se chinuie cu un picamer sa desfaca sticla. In acelasi timp, vecina isterica 

de 78 de ani de la etajul inferior bate disperata cu bastonul in calorifer. Combina muzicala 
porneste de la trepidatii, si auzim “Sonne” de la Rammstein. Camera se umple de fum.

-cut-
Vedem fameile epuizate stand in jurul sticlei de Plug. Sufrageria e facuta praf si vedem pisica 

cum mananca pestii din acvariu. Un barbat intra in camera, priveste uimit in jur, ia sticla, o 
desface usor si ia o inghititura.

MVO: Plug. 15% alcool. Doar pentru barbati. 



4. Radio

Idee creativa: Facem totul pentru spotul tau 

Efecte in-house

1.
Creativ: Auzim un barbat care a luat foc.

SFX: efect inregistrare banda, usor parazitat.

Angajat studiou (usor speriat): Bai? De ce miroase haina mea a benzina? Angajat studiou (usor speriat): Bai? De ce miroase haina mea a benzina? 

SFX: scaparat de bricheta urmat de sunet de foc si un urlet scurt.

Angajat care inregistreaza :L-am prins, l-am prins!

Announcer: Facem totul ca spotul tau sa iasa bine. Conteaza pe  studioul lui Miki 
pentru orice tip de efect vrei sa folosesti. La Mik i, totul este posibil.



2.

Creativ: Auzim un barbat care plange in hohote.

SFX: efect inregistrare banda, usor parazitat.

Angajat (usor trist): Gigi! A murit mama ta de dimineata!

SFX: bocet de barbat.

Angajat care inregistreaza: L-am prins, l-am prins!

Announcer: Facem totul ca spotul tau sa iasa bine. Conteaza pe studioul 
lui Miki pentru orice tip de efect vrei sa folosest i. La Miki, totul este 
posibil.



3.

Creativ: Auzim un om care tocmai s-a otravit.

SFX: efect inregistrare banda, usor parazitat.

Angajat: Bai? Asta sigur e suc de morcovi?

SFX: sunet sticla sparta urmat de tuse convulsiva.

Angajat care inregistreaza: L-am prins, l-am prins!

Announcer: Facem totul ca spotul tau sa iasa bine. Conteaza pe studioul 
lui Miki pentru orice tip de efect vrei sa folosest i. La Miki, totul este 
posibil.



4.

Creativ: Auzim un crocodil care mesteca. 

SFX: efect inregistrare banda, usor parazitat.

Angajat (entuziasmat): Bai? Sigur am voie sa-l hranesc printre gratii?

SFX: sunet crocodil urmat de tipat scurt.

Angajat care inregistreaza: L-am prins, l-am prins!

Announcer: Facem totul ca spotul tau sa iasa bine. Conteaza pe studioul 
lui Miki pentru orice tip de efect vrei sa folosest i. La Miki, totul este 
posibil.



5. Online

Mecanism: Jizzy Jizz da energie, energia creste numarul batailor de inima pe minut, Mecanism: Jizzy Jizz da energie, energia creste numarul batailor de inima pe minut, 
acestea sunt numarate printr-un device si incarcate pe site.

Campania este impartita in doua faze

Faza 1: Competitie intre bloggeri 

• 5 bloggeri participa la un concurs difuzat pe internet la www.gizzypulse.ro

• Ei primesc device-urile Gizzypulse

• Castiga cel care aduna mai multe batai de inima in 7 zile

• Vizitatorii site-ului pot vota probe speciale pentru concurentii favoriti, 
influentand astfel mersul competitiei



• Probe speciale: catarat in copac, alergat 3 km, asistent o ora la Camera de Garda, mers 
fara bilet cu RATB-ul, prins iepuri salbatici, 5 petreceri pe noapte, batut covoarele la 
tot blocul, etc. 

• Bloggerii promoveaza concursul prin intermediul blogului personal

• Concurentii primesc Gizzy Gizz pentru energizare sau bonus

• La finalul fiecarei probe sunt masurate si adunate bataile de inima ale concurentilor

• Este explicat mecanismul de cuantificare al batailor de inima prin demonstratii 

• Vizitatorii pot castiga device-uri Gizzypuls sau bautura Gizzy Gizz, daca la final 
favoritul lor castiga concursulfavoritul lor castiga concursul

Faza 2: Platforma virtuala www.gizzypulse.ro

•Site-ul concursului se transforma intr-o platforma virtuala interactiva 

de masurare a batailor de inima.

•Sunt oferite device-uri Gizzypulse ultimilor clienti ramasi in cluburi, studenti 
petrecareti, pasari de noapte in general.

•Pe site, userii pot sa-si creeze un cont unde isi pot descarca bataile de inima

din device, prin USB.

•Pentru a fi mai usor de inteles si utilizat, bataile de inima vor capata denumirea de 
“pulsuri”.



• Pe masura ce se creeaza buzz, device-urile vor putea fi cumparate in 
baruri sau castigate prin consumul a 20 de doze de Gizzy Gizz.

• Pe site, userii pot participa la concursuri (cine aduna mai multe 
pulsuri/batai de inima), se pot lua la intrecere sau se pot organiza in 
echipe pentru a concura la nivel regional sau national. Sunt puse la 
bataie diverse premii. 

• In functie de numarul de pulsuri/batai de inima acumulat/e acestia 
primesc grade diferite: Jizzy Junior, Jizzy Apprentice, Jizzy Clubber, 
Jizzy Warrior, etc. Fiecare grad le ofera anumite avantaje.

• Sunt organizate quest-uri si challenge-uri pentru motivarea userilor.
• Sunt oferite informatii statistice despre evolutia pulsurilor fiecarui user, 

in functie de zile, luni, anotimp, etc.
• Site-ul va contine si o rubrica de sfaturi si recomandari pentru conditia 

fizica, un stil de viata energic dar sanatos.fizica, un stil de viata energic dar sanatos.
• Promovarea site-ului se va realiza in continuare prin bloggeri dar si prin 

bannere plasate pe site-uri de clubbing, sport, arte martiale, dans 
sportiv.

• Bannerele vor fi sub forma unor mini-jocuri in care userii trebuie sa tina 
pasul cu un “puls” de intensitate variabila pentru a trece la nivelul 
urmator.

• Promovarea se va face si prin intermediul www.hi5.com si 
www.facebook.com, prin generarea unor “useri” Jizzy Jizz  care vor 
interactiona cu restul membrilor retelelor sociale.



6. Autopromo

www.1000detergent.blogspot.com
1000 de idei pentru detergent

Slogan: Dreaming of detergentCategorii de idei:

•Hardcore 

•Softcore

•Cu Alba ca Zapada

•In mai multe limbi

•Cu aplicatii Java

•Cu extraterestrii•Cu Alba ca Zapada

•Cu animale

•Cu masini decapotabile

•Cu Facebook

•Traznite

•Nebune de legat

•Cu transmitere virala

•Cu rufe albe

•Cu rufe colorate

•Cu pirati

•Cu primavara

•Cu extraterestrii

•In 10 cuvinte

•In 20 de cuvinte

•Pentru orbi

•Pentru surdomuti

•Pentru autisti

•Pentru IQ>120

•Pentru IQ<80

•Pentru minori

•Din alta dimensiune

•Etc.



Direct marketing

Editie de colectie: Primele 100 de idei cu si despre detergent

In ambalaj special: cutie de detergent

In plus, directorul de creatie primeste cadouri: detergent la cubulete, parfum de detergent, 
pandantiv cu detergent norocos, detergent la plic, vedere cu detergent din strainatate.

Omologare in Guinness World Records.

Pe blog va putea fi gasit si portofoliul.Pe blog va putea fi gasit si portofoliul.


